NEUER

WEBAUFTRITT VON
PETRO-LUBRICANTS

Petro-Lubricants hat sowohl ihre Webseite als auch das Logo
und die gesamte Corporate ldentity komplett neu gestaltet. Der
Schmierstoffanbieter verfolgt mit dem Rebranding das Ziel,
seine Partner noch besser informieren und betreuen zu kdnnen.

Text: Michael Lusk

"™\, eit September 2007 ist
~ Petro-Lubricants auf dem
Schweizer Markt —aktiv.
" In dieser Zeit ist sowohl
dle Zahl der Mitarbeiter als auch
diejenige der Kunden, Partner und
Garagisten sukzessive gestiegen.
Heute betreut der in Tagelswangen
ansassige Schmierstoffanbieterallein
im Bereich Automotive Uber 1200
Unternehmen. Lag der Hauptfokus
bisher darauf, sich eine Position im
Markt aufzubauen, folgt jetzt der
nachste Schritt und ein Rebranding.
Mit einer neuen Corporate Identity
(CI) will Petro-Lubricants nicht mehr
primar Uber die vertriebenen Einzel-
marken Valvoline, Rowe und Petro
Canada wahrgenommen werden,
sondern als Mehrmarkenanbieter.

Mit drei Klicks zum Ziel

Seit Anfang September tritt Petro-
Lubricants mit einem neuen Logo
auf und hat ihre Webseite umfas-
send modernisiert. Diese dient Besu-
chern im Gegensatz zur bisherigen,
eher statischen Homepage, deren

Grundaufbau bereits liber zehn Jahre
altist, als umfangreiches und laufend
aktualisiertes Informations- oder
Abfragetool. Besonders wichtig
war Geschaftsfiihrer Marco Spadaro,
dass die Seite einfach und intuitiv zu
bedienen ist: «Der Besucher muss
nach drei Klicks bei der Information
sein, die er gesucht hat.»

Spadaro sieht im neuen Online-
auftritt aber auch ein Werkzeug, um
den Markt noch besser zu bedienen.
Unter anderem dank einer kompletten
Ubersicht aller tber 2000 angebote-
nen Produkte, der Lieferkonzepte,
eines Olwegweisers sowie weiterer
nutzlicher Menipunkte wie den
Dienstleistungen, Aktuelles und der
Méglichkeit, Prospekte zu bestellen.
In einem spéateren Schritt soll dann die
Einbindungin Social-Media-Plattformen
und eine eigene App folgen. Oder wie
Marco Spadaro es mit dem bekannten
Sprichwort umschreibt: «Entweder
man geht mit der Zeit, oder man geht
mit der Zeit.»

www.petro-lubricants.ch
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Klar gegliedert, iibersichtlich und informativ: neuer Internetauftritt von Petro-Lubricants.



